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Erfolgreiche Arche-Passagiere

ALBLINSE, BATIBERGER HORNLA,
NORDRESSISCHE AHLE WURSCHI

Es gibt sie, Arche-Passagiere, die langst nicht
mehr so bedroht sind, wie sie es zum Zeitpunkt
ihrer Aufnahme in die Arche des Geschmacks
von Slow Food waren. Inzwischen haben sie sich
am Markt gut behauptet — und sollten trotzdem
an Bord bleiben, meint die Arche-Kommission,
als Mutmacher. Drei dieser Passagiere stellt
Gerhard Schneider-Rose, Leiter der Kommis-

sion, in dieser Ausgabe vor.

as haben Alblinse, das Bamberger Hornla und die Nord-

hessische Ahle Wurscht gemeinsam? Alle wurden in den
ersten deutschen Arche-Jahren (2004-2007) aufgenom-
men. Was dafiir spricht, dass es einen langen Atem braucht,
um Erfolg zu haben - ist aber sicher auch ein Effekt der
Auswahl: Die Convivien vor Ort haben sich zuerstum Nutz-
pflanzen und Lebensmittel gekiimmert, die eine heraus-
ragende Rolle fiir die regionale Identitat spielen und eine
hohe kulinarische Bedeutung haben.

Bekanntmachen mit vielen Helfern

Bei vielen der erfolgreichen Passagiere ist ein Netzwerk
von Produzenten, Slow-Food-Aktiven, Gastronomen, Ver-
antwortlichen aus Tourismus- und Regionalférderung ent-
standen, die sich gemeinsam um die regelmafiige Prasenz
des Passagiers in den Medien, auf Speisekarten, Markten
und in Prasentkérben kiimmern. Die Aufnahme in die
Arche war oft der Startschuss fiir die Griindung von Grup-
pen: einem Forderverein fiir die Nordhessische Ahle
Wurschtund das Bamberger Hornla, eine Erzeugergemein-
schaft fuir die Alblinse.

Im Zuge der Aufnahme in die Arche wird die Geschichte
des Passagiers zum kulturellen Hintergrund, seinen beson-
deren Qualititen und den Griinden der Bedrohung
beschrieben. Es werden Materialien fiir die Offentlichkeits-
arbeiterstellt, eine Pressekampagne findet statt. Die Netz-
werke sorgen fiir stindige Prasenz der Story in den Medien
und auf kulinarischen Biihnen, sie entwickeln Qualitats-
standards fiir die Produktion und eine Marke und sie ermit-
teln ein gemeinsames Level fiir einen auskémmlichen Preis
und setzen ihn durch.

Markenzeichen fiir die Wurst
Der Forderverein Nordhessische Ahle Wurscht e.V. wurde
im Zuge der Aufnahme der Wurstin die Arche 2004 gegriin-
det. Ein Zertifikat und ein Markenzeichen wurden entwi-
ckelt, heute gehoren dem Verein acht Metzgerbetriebe, ein
Handler und drei Ehrenamtliche aus den Reihen von Slow
Food an. Fiir die Medien, das Regionalmanagement und
die Tourismusverbande ist der Forderverein iiber die Jahre
zum Ansprechpartner in Sachen Ahle Wurscht geworden.
Dass der Absatz qualitatsvoller Ware zu einem ange-
messenen Preis funktioniert, zeigt sich am Basispreis der
Fordervereinsmitglieder von 30 Euro - wiahrend in Super-
maérkten »Ahle Wurscht« fiir 18 Euro pro Kilo zu haben ist.
Welche Rolle hat die Aufnahme in die Arche des
Geschmacks fiir diesen Erfolg gespielt? Fordervereinsvor-
sitzender Matthias Pfliiger von der Jausenstation in Grof3-
almerode-Weifsenbach: »Ohne Slow Food und die Arche
gabe es unseren Forderverein nicht, ohne die Ideen und
ohne das Engagement der Slow Food Mitglieder im For-
derverein hiatten wir unser Profil und unsere Marke nicht
so entwickeln kdénnen. Aber werbewirksam ist das
Arche-Projekt nur im kleinen Kreis der Slowfoodies. Die
meisten unserer Kunden wissen nichts davon.«
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wurden zusammengetragen,

die Erzeuger miteinander ins Gesprach gebracht, die For-
dervereinsgriindung angestoféen. Das hat fiir mediale Auf-
merksamkeit gesorgt und das Selbstbewusstsein der
Erzeuger gefordert. Die Parallelitdt zur Rettungsaktion fiir

die Kartoffel Linda hat die mediale Aufmerksamkeit fiir

die Kartoffel aus Bamberg (s. auch S. 20) weiter befliigelt.
Fordervereinsvorsitzender Rainer Lesch weif? die Anschub-
wirkung der Arche zu schatzen. Fiir ihn misst sich der

Erfolg daran, dass es die Kartoffel noch gibt, dass sich der
Anbau stabilisiert hat und dass sie zu einer Marke gewor-

den ist. Gegenwartig kooperieren 12 Erzeuger, der Zusam-
menschluss hat iiber die Jahre fiir steigende Preise im
Grof2handel gesorgt. Rainer Lesch nimmt auch wahr, dass

das Anwachsen der Arche-Passagiere auf inzwischen 73

die Marktpotenziale fiir die einzelnen Passagiere begrenzt:

»Das Hornla istheute nicht mehr ganz das Besondere, son-
dern eins von vielen Besonderen.«

Gerettete Linse

Grofier Erfolg auch fiir die Alb-Leisa: Aus den wenigen im
Jahr 2006 in der Wawilow-Saatgutbank in St. Petersburg
gefundenen Samen ist bis 2018 ein Ertrag von 160 Tonnen
auf 290 Hektar Anbauflache geworden. An die 100 bio-
zertifizierte Anbauer liefern Linsen zu einem fairen Erzeu-
gerpreis an die »Lauteracher Alb-Feld-Friichte« von Lutz
Mammel, der in seinem Betrieb die aufwendige Aufberei-
tung und Vermarktung iibernimmt. Die Oko-Erzeugerge-
meinschaftistideell titig, und berat jahrlich iiber die Ent-
wicklung des gemeinsamen Produktes. Da die Linse im
Fruchtwechsel nur jedes sechste Jahr angebaut werden
sollte, ist sie nur eins von mehreren Standbeinen der Bau-
ern. Lutz Mammel siehtin der Arche des Geschmacks einen
wichtigen Werbeeffekt in der Aufbauphase des Anbaus.
»Der Arche-Flyer wurde von uns seit der Aufnahme in2005
bis 2010 gerne benutzt, seitdem sind gelegentliche Berichte
im Slow Food Magazin und die Prasenz auf dem Markt des
guten Geschmacks in Stuttgart wichtiger fiir das Marke-
ting.« Uber die wachsende Konkurrenz auf dem Markt freut
er sich: »Immer mehr Bauern, nicht nur in Schwaben, inte-
ressieren sich wieder fiir den Linsenanbau. Im Interesse
der Nahrungsmittelvielfalt und der nachhaltigen Boden-
bewirtschaftung ist es schon, dass wir Nachahmer gefun-
den haben.«

Fortsetzung folgt

Und es gibt noch mehr erfolgreiche Passagiere, die in den
Jahren 2004 bis 2007 in die Arche einschifften. lhre
Geschichten lesen Sie in den nachsten Ausgaben des Slow
Food Magazins. @
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